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ABSTRACT

The aesthetics of new media, with their rapid development and ubiquitous penetration 
into our lives, are changing the way we consume information and shaping an entirely 
new aesthetic that is born from digital technologies, interactivity, and global connectivity, 
representing a unique field for research and reflection.
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АННОТАЦИЯ

Стремительное развитие и повсеместное проникновение новых медиа в жизнь 
современного общества кардинально меняет способы потребления информации 
и формирует новую эстетику, основанную на цифровых технологиях, интерактив-
ности и глобальной связности. Данная статья посвящена исследованию этой уни-
кальной эстетической парадигмы, анализу ее ключевых характеристик и особен-
ностей влияния на культуру и общественное сознание.
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С овременный мир характеризуется экспоненциальным ростом технологиче-
ского прогресса и цифровизации, что находит свое отражение в формирова-

нии новых медиа. Эти медиа, выходящие за рамки традиционных средств массовой 
информации, становятся ключевым фактором в изменении способов восприятия, 
производства и распространения информации. В этой новой парадигме эстетика 
играет важную роль, формируя визуальный и интерактивный опыт, определяю-
щий наше взаимодействие с цифровым миром. 

В новой эстетической парадигме границы между высоким искусством и при-
кладным дизайном стираются, а форма и функция оказываются неразрывно свя-
заны. Объекты, созданные в новых медиа, разрабатываются таким образом, чтобы 
вызывать определённые эмоции и ассоциации, формируя мировоззрение и сти-
мулируя определённые модели поведения [1]. Таким образом, эстетическое воз-
действие становится мощным инструментом влияния на общественное сознание 
и социальное управление. Проникая в повседневную жизнь, эстетика новых медиа 
становится не только украшением, но и функциональным элементом, повышаю-
щим ценность и осмысленность опыта в трудовой, досуговой и социально-куль-
турной деятельности. Целенаправленное эстетическое воздействие распростра-
няется на архитектуру и городское планирование, формируя визуальную среду, 
влияющую на наше восприятие мира и места в нем [2].

Эстетика новых медиа характеризуется динамичным взаимодействием инте-
рактивности, перформативности и цифровых форм, порождающим трансфор-
мирующийся опыт восприятия и новые основания для художественного выраже-
ния. Цифровые среды, такие как пикселизация, алгоритмизация и виртуальность, 
играют особую роль в развитии общественных пространств и создании уникаль-
ных визуальных впечатлений.

Влияние технологических инноваций на сохранение и трансформацию куль-
турных форм напрямую связано с синтезом традиционных сюжетов и современ-
ных художественных методов. Это ставит вопросы идентичности и культурной 
преемственности в центр внимания в условиях стремительного развития техно-
логий и глобализации [3]. Эстетическое включение в социальные практики и воз-
действие на поведение и мировоззрение обусловлены следующими техническими 
составляющими [4]:

а) Дематериализация и гиперреальность. Традиционные формы искусства пре-
терпевают дематериализацию, переходя к цифровым, нематериальным объектам. 
Формируется гиперреальность, в которой симуляции и образы становятся более 
«реальными», чем сама реальность. Отсутствие физического носителя позволяет 
создавать бесконечные вариации, манипулировать образами и стирать границы 
между оригиналом и копией. Зритель сталкивается с миром, сконструированным 
из данных и алгоритмов, получая новые формы визуального опыта.
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б) Интерактивность. В эстетике новых медиа зритель перестает быть пассив-
ным наблюдателем и становится активным участником, чьи действия влияют на 
развитие произведения и формируют его смысл [5]. Интерактивность проявляет-
ся в различных формах, от простых кликов и прокруток до сложных алгоритмиче-
ских взаимодействий и совместного творчества. Разрушая традиционную иерар-
хию между автором и зрителем, она создает динамичные и персонализированные 
эстетические переживания. 

в) Фрагментарность и потоковость. Эстетика новых медиа отражает фраг-
ментированность современного информационного пространства и потоковость 
потребления контента. Произведения часто представлены в виде разрозненных 
элементов, требующих от зрителя активного собирания смысла и построения соб-
ственной нарративной линии. Развитие нелинейного повествования, гиперссылок 
и возможности переключения между различными источниками информации соз-
дает новый тип восприятия, где время и пространство становятся более гибкими 
и субъективными, требуя от зрителя развития навыков навигации и критического 
осмысления информации.

г) Алгоритмическая эстетика. Алгоритмы и искусственный интеллект ста-
новятся ключевыми инструментами и соавторами в создании новых медиа [6]. 
Из логики и способности машин генерировать уникальные и неожиданные фор-
мы рождается алгоритмическая эстетика.

д) Эстетика данных превращают данные в самостоятельный эстетический объ-
ект. Визуализация информации, графики, инфографика и интерактивные карты 
становятся инструментами передачи знаний и формами художественного вы-
ражения. Способность преобразовывать сложные массивы данных в понятные 
и  эстетически привлекательные формы позволяет видеть мир по-новому, вы-
являть скрытые закономерности и формировать новые смыслы, открывая путь 
к «эстетике данных», где красота заключается в ясности, элегантности и глубине 
информации.

е) Коллективное творчество и соучастие. Эстетика новых медиа размывает 
традиционные формы представления об авторстве, способствуя развитию коллек-
тивного творчества и соучастия.

Эстетика новых медиа — это динамично развивающееся явление, которое про-
должает формироваться под влиянием технологических инноваций, новых форм 
взаимодействия и глобальной связности. Исследование этой эстетики позволяет 
лучше понимать процессы, происходящие в современном цифровом мире, и осоз-
навать его влияние на жизнь и культуру. Дальнейшее изучение этого феномена 
представляется важным для осмысления будущего искусства и культуры в эпоху 
цифровых технологий.
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