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ABSTRACT

Modern fashion is a unique and multifaceted phenomenon that goes far beyond the 
traditional understanding of clothing as a utilitarian object intended for protection and 
comfort. Nowadays, fashion is becoming a powerful tool for self-expression, social com-
munication and cultural exchange, capable of reflecting and shaping public sentiments 
and values. In the context of rapid digitalization and globalization, fashion is acquiring 
new forms and meanings, transforming into an art object that combines elements of art, 
innovation and technology. The interaction of fashion with modern communications, 
such as social networks and digital platforms, opens up new horizons for its perception. 
Modern designers and brands actively use digital technologies to create interactive con-
tent that allows the audience not only to observe fashion trends, but also to participate 
in their formation. This leads to the fact that fashion is becoming more accessible and 
democratic, erasing the boundaries between creators and consumers. Fashion is no long-
er just a means of self-expression, but also a platform for expressing cultural, social and 
political ideas. It becomes an important tool in the dialogue between different cultures 
and communities, allowing people to exchange opinions and views on current issues. 
That is why the study of fashion as an art object in the context of modern communica-
tions is a relevant and significant topic that requires deep analysis and understanding.
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АННОТАЦИЯ

Современная мода представляет собой уникальное и многогранное явление, ко-
торое выходит далеко за пределы традиционного понимания одежды лишь как 
утилитарного объекта, предназначенного для защиты и комфорта. В наши дни 
мода становится мощным инструментом самовыражения, социальной коммуни-
кации и культурного обмена, способным отражать и формировать общественные 
настроения и ценности. В условиях стремительной цифровизации и глобализа-
ции мода приобретает новые формы и значения, трансформируясь в арт-объект, 
который объединяет в себе элементы искусства, инноваций и технологий. Вза-
имодействие моды с современными коммуникациями, такими как социальные 
сети и  цифровые платформы, открывает новые горизонты для её восприятия. 
Современные дизайнеры и бренды активно используют цифровые технологии 
для создания интерактивного контента, который позволяет аудитории не только 
наблюдать за модными тенденциями, но и участвовать в их формировании. Это 
приводит к тому, что мода становится более доступной и демократичной, стирая 
границы между создателями и потребителями. Мода уже не просто средство само-
выражения, но и площадка для выражения культурных, социальных и политиче-
ских идей. Она становится важным инструментом в диалоге между различными 
культурами и сообществами, позволяя людям обмениваться мнениями и взгля-
дами на актуальные вопросы. Именно поэтому изучение моды как арт-объекта 
в контексте современных коммуникаций является актуальной и значимой темой, 
которая требует глубокого анализа и осмысления. 

КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА

Мода, костюм, искусство, выставки, модные тенденции, коммуникация.

А рт-объекты в мире моды представляют собой оригинальные творения, ко-
торые выходят за пределы привычного восприятия одежды как просто 

функционального элемента гардероба. Они обладают высокой концептуальной 
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нагрузкой и часто отражают сложные идеи и культурные контексты. Кузьменкова 
и Коваленко отмечают, что «мода — это социальное явление, культурный феномен 
глобального масштаба. Она отображает развитие не только одежды, но и общества 
в целом, выступая своеобразным индикатором социо-культурных изменений» [1].

Взаимосвязь между модой и искусством в контексте арт-объектов проявляется 
в их синергии, что приводит к созданию уникальных и культовых произведений. 
Ярким примером такого взаимодействия является сотрудничество модного дома 
Louis Vuitton с японским художником Такаси Мураками. Его яркие и оригиналь-
ные дизайны для сумок Louis Vuitton стали не только популярными аксессуарами, 
но и предметами коллекционирования, что подчеркивает их художественную цен-
ность. Это сотрудничество демонстрирует, как мода может служить платформой 
для реализации художественных идей, объединяя эстетику и функциональность. 
В современных условиях на создание моды влияют различные факторы. Среди 
них выделяют «четыре сценария, способные определить и стимулировать созда-
ние постцифровой моды: Созидательный дизайн, Носимые технологии, Био-ку 
couture и Виртуальная мода» [2].

Коммерциализация моды представляет собой процесс, при котором модные 
изделия становятся массово доступными. Это явление стало особенно заметным 
с развитием индустрии быстрой моды. Бренды, такие как Zara и H&M, олице-
творяют этот подход, ежегодно выпуская до 24 новых коллекций, что позволяет 
предлагать потребителям актуальные и доступные изделия. Тем не менее, такой 
подход вызывает вопросы относительно сохранения художественной ценности 
и  уникальности моды.В настоящее время наблюдается изменение в индустрии: 
«Сегодня ИИ начинает менять индустрию моды. До 7,3 млрд долларов возросли 
к 2022 году ежегодные расходы на применение ИИ в ритейле» [3].

Внедрение технологий искусственного интеллекта может повлиять на процес-
сы разработки и производства, что, в свою очередь, изменит подход к созданию 
модных изделий и их восприятию.

Массовое производство одежды, начавшееся в эпоху индустриальной револю-
ции, стало ключевым моментом в развитии модной индустрии, позволив значи-
тельно снизить затраты на изделия и сделать моду доступной для широкой аудито-
рии. Однако это также привело к стандартизации модных товаров, что негативно 
сказалось на их уникальности. Современные бренды быстрой моды, такие как 
Zara и H&M, выпускают десятки коллекций в год, что значительно превышает 
традиционные два сезона. Это создает огромный объем однотипной одежды, что, 
с одной стороны, удовлетворяет потребности потребителей, а с другой — умень-
шает индивидуальность и эксклюзивность модных изделий. В последние годы на-
блюдается новый тренд, связанный с понятием «цифровая одежда». Этот термин 
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описывает производственный процесс, основанный на глобальной концепции 
виртуального образа и цифрового костюма, что может изменить подход к созда-
нию и восприятию моды [4].

Цифровая одежда открывает новые возможности для самовыражения и инди-
видуальности, что становится особенно актуальным в условиях массового произ-
водства. 

Цифровые технологии играют двойственную роль в современной моде: с одной 
стороны, они способствуют стандартизации, а с другой — открывают новые воз-
можности для персонализации. Виртуальные примерочные, разработанные таки-
ми компаниями, как Amazon, упрощают процесс выбора одежды, опираясь на стан-
дартные размеры. Вместе с тем платформы, такие как Nike By You, предоставляют 
пользователям возможность индивидуальной настройки изделий, что позволяет 
им выразить свою уникальность. Технологии 3D-печати, активно используемые 
дизайнерами, такими как Iris van Herpen, создают изделия, которые невозможно 
воспроизвести традиционными методами, подчеркивая художественный аспект 
моды. Как отмечает А.А. Коровко, «интерпретация как художественный метод 
является одним из актуальных методов формирования «нового» в моде» что под-
тверждает значимость инновационных подходов в данной сфере [5].

Исследование показало, что современная мода, благодаря своей способности 
интегрироваться с искусством и цифровыми технологиями, трансформируется 
в значимый арт-объект. Она перестает быть исключительно утилитарной, стано-
вясь средством самовыражения и культурного взаимодействия. Влияние цифро-
вых платформ, таких как социальные сети и новые медиа, подчеркивает её роль 
в современном обществе, делая её доступной и интерактивной. Быстрое развитие 
технологий и глобализация создают новые вызовы, такие как сохранение уникаль-
ности и художественной ценности моды в условиях массовой коммерциализации. 
Однако именно эти аспекты подчеркивают её важность как культурного феномена 
и объекта исследования.

Перспективы развития моды как арт-объекта связаны с продолжением её инте-
грации с современными технологиями и искусством. Важно разрабатывать новые 
подходы к созданию модных арт-объектов, которые будут учитывать культурные 
и социальные особенности. Сотрудничество модных брендов с художниками и ис-
пользование инновационных технологий, таких как виртуальная и дополненная 
реальность, могут способствовать созданию уникальных форм и концепций. Так-
же необходимо уделять внимание вопросам устойчивости и индивидуальности, 
чтобы мода продолжала быть значимой и вдохновляющей в условиях глобализа-
ции и цифровизации.
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