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Культурная форма может рассматриваться как некий типический вариант (модус) 

упорядоченности элементов процессности, посредством которой информационно-

семиотическое пространство обретает структурность и явленность. В этом контек-

сте культурная форма предстает как некий смысловой комплекс (паттерн), как не-

кий информационно-смысловой пакет, фрейм с собственной процессностью. Исхо-

дя из проделанного анализа, доминирующей функцией массовой культуры является 

потребление унифицированных продуктов, симулякров культурной деятельности. 

Основными паттернами современного состояния традиционной культуры России 

рассматриваются «ценность» и «знание», «творчество». В зависимости от исходной 

цели выбираются и базовые составляющие данных паттернов, акторов и основные 

элементы конечной структуры индустрии культуры для конкретного потребителя в 

конкретный временной промежуток. В рамках авторского подхода функции делят-

ся в два противоположных, но взаимосвязанных блока: функциональный и ресурс-

ный. В функциональный блок входит вне экономические компоненты (ценность – 

знание – творчество), выполняющие: функции теоретико-методологические (кон-

цепция, теория, методология); функции мотивации и стимуляции, прогнозирования 

и планирования; функции организации, функция контроля; функции регулирова-

ния. Ресурсный блок состоит из блока экономических компонентов (стоимость – 

информация – услуга): материальные, финансовые, рекреационные ресурсы, мате-

риально-технический базис; блока нематериальных ресурсов (трудовые ресурсы, 

потоки дополнительных услуг, уровень обслуживания) и выполняет обеспечиваю-

щие функции. Идеальная модель функционирования индустрии культуры рассмат-

ривается как механизм, направленный именно на вне экономические компоненты 

индустрии культуры. Существующая система оценки эффективности системы 

культуры не дает качественных показателей. Современные социально-
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THE PROCESS APPROACH OF THE CULTURAL 

INDUSTRIAL FORMS 
 

The cultural form can be considered as a kind of typical variant (mode) of the ordering of 

the elements of the medium and process, in particular, as a form of network relations 

through which the information-semiotic space acquires structurality, "corporeality" and 

manifestation. In this context, the cultural form appears as a kind of semantic complex 

(pattern), as a kind of information and semantic package, a frame with its own process. 

Based on the analysis done, the dominant function of mass culture is the consumption of 

unified products, simulacra of cultural activities. The main patterns of the current state of 

the traditional culture of Russia are considered "value" and "knowledge", "creativity". 

Within the framework of the author's model, functions are divided into two opposite, but 

interrelated blocks: functional and resource. The functional block includes non–economic 

components (value – knowledge - creativity) that perform: the theoretical and methodo-

logical function (concept, theory, methodology), the function of motivation and stimula-

tion, forecasting and planning, the function of organization, the function of control, the 

function of regulation. The resource block consists of a block of economic components 

(cost – information – service) material, financial, recreational resources, material and 

technical basis, a block of intangible resources (labor resources, flows of additional ser-

vices, service level) and performs supporting functions. The ideal model of the function-

ing of the cultural industry is considered as a mechanism aimed specifically at the non-

economic components of the cultural industry. Depending on the initial goal, the basic 

components of these patterns/actors and the main elements of the final structure of the 

cultural industry for a specific consumer in a specific time period are selected. The exist-

ing system of evaluating the effectiveness of the culture system does not provide qualita-

tive indicators. Modern socio-economic strategies of the Russian Federation are not com-

patible or comparable with the general cultural trend/trend 

Keywords: culture industry, mass consumption, patterns, value, knowledge, creativity 

 

1. ВВЕДЕНИЕ 

В данном исследовании на основе семиотической концепции куль-

туры [1] конструируется продуктивная методологическая идея «культур-

ной формы» в концепциях Лумана [2], выражающая способы и механизмы 

процессуальности и операциональности, которые являют собой отношения 
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смысла (смыслов), выстраивающиеся в сети референций, реляций, селек-

ций, рекурсий, т. е. в сети информационных и информационно-

семиотических процессов. Культурная форма рассматривается как некий 

типический вариант (модус) упорядоченности элементов медиума и про-

цессности, в частности, как форма сетевых отношений, посредством кото-

рых информационно-семиотическое пространство обретает структурность, 

«телесность» и явленность. В этом контексте культурная форма предстает 

как некий смысловой комплекс (паттерн, фрагмент, топос), как некий ин-

формационно-смысловой пакет, фрейм с собственной (характерной, типи-

ческой) процессностью. Содержательной стороной культурной формы вы-

ступает информация и ее процессность, а «ценности» и «регулятивы» 

понимаются как типические формы информации.  

2. ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ КУЛЬТУРНЫХ 

ИНДУСТРИАЛЬНЫХ ФОРМ 

Системный подход рассматривает социально-экономическую систе-

му по аналогии с биологической системой, при условии наличия в ней не-

которой неопределенности (энтропии). Интеграция материальных, финан-

совых, информационных потоков формирует базу оказываемых услуг 

культуры, которая, преобразуя их, формирует интегральные потоки с учё-

том их направленности и специфики соответственно оказываемым видам 

услуг. На этапе непосредственной встречи потребителя и продуцента в 

процессе оказания услуг, происходит взаимодействие данного интеграль-

ного потока услуг культуры и конкретного потребителя. Применение по-

нятия энтропии для экономических процессов индустрии культуры, осно-

ванное на предположении, что финансы являются аналогом энергии, 

позволит оптимально использовать имеющиеся ресурсы, так как их орга-

низованность и динамика повышает эффективность функционирования 

всей экономической системы индустрии культуры. Логистическая синер-

гия ─ это взаимное усиление связей внутри логистической системы или 

между логистическими системами, при котором общий (синергический) 

эффект одновременного действия каких-либо факторов превышает сумму 

эффектов, получаемых при раздельном действии этих факторов. Опти-

мальность, в данном случае, есть степень использования системой ресур-

сов, т.е. отношение ресурсов, подлежащих потреблению, к ресурсам, фак-

тически потребляемым. Определение эффективности (результативности) 

потоковых процессов до применения интегральной логистической концеп-

ции и после её применения позволит отразить степень эффективности ло-

гистических изменений. 

Культура становится продуктом потребления социума, подстраива-

ясь под закон спроса и предложения. Процесс экономизации и индустриа-

лизации культуры разрушает всю систему культуры. Массовая культура в 



 

наши дни представляет собой высокотехнологичный синтез искусства и 

бизнеса, что является следствием все более глубокой интеграции культуры 

и искусства в рыночные отношения. Более того, можно говорить о двух все 

более явных тенденциях: к дифференциации и, одновременно, к интегра-

ции различных видов и жанров массовой культуры. Такое слияние жанров, 

в наибольшей степени реализует ее функционально-проектный принцип, 

вытекающий из общей маркетизации массовой культуры. Речь идет о воз-

можности дальнейшей диверсификации произведения искусства в продол-

жения, комиксы, кинофильмы, компьютерные игры и т.д., о проявлении 

более общей тенденции формирования интегрального глобального куль-

турно-информационного пространства в сочетании с его дифференциаци-

ей, что в условиях массового общества данная сегментация и дифференци-

ация может только нарастать и углубляться.  

Индустрия культуры рассматривается как механизм преобразования 

организованной деятельности в некие дискретные явления (дифференциа-

ция), разделяя культурные практики на не соединимые и, следовательно, 

не сопоставимые явления, феномены. Главным критерием оценки развития 

культуры в настоящий момент являются финансовые показатели, что не 

может являться отображением эффективности системы культуры. 

2.1. Массовая культура 

В западных странах сфера культуры рассматривается в качестве од-

ного из важных секторов экономики - cultural (creative) industries (креатив-

ная экономика). Согласно данным Всемирного банка, доля творческой 

экономики составляет около 7% мирового ВВП. Согласно данным ООН, 

годовой прирост креативной экономики составляет не менее 8,7%. В Рос-

сии доля этого сектора составляет 6% ВВП, в США в два раза больше. По 

мере того, как культурно-развлекательный сектор стал восприниматься в 

качестве ключевого сектора экономики в Северной Америке и Европе, 

культурные индустрии стали рассматриваться в качестве престижной фор-

мы получения прибыли. Культурные индустрии играют центральную роль 

в переходе — к информационному обществу или к обществу знания, к эко-

номикам, основанным на брендах, знаках и смыслах, на креативности, ин-

теллектуальной собственности 

Массовая культура в условиях рыночной экономики ориентирована 

на реализацию любых потребностей: будет спрос — будет и предложение. 

Подобная маркетизация приводит к «уплощению» ценностной системы: в 

современной ситуации ценности становятся просто рубрикаторами рынка 

массового спроса, а «дворцом массовой культуры» стал торгово-

развлекательный комплекс. Данная модель торгово-развлекательного ком-

плекса формирует механизм унификации и массового тиражирования ин-
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дустриальных культурных форм как симулякра культуры, который базиру-

ется на организационных, поведенческих, технических взаимосвязях. Про-

блема формирования и развития комплекса индустриальных культурных 

форм решается с помощью логистических методов и для обеспечения сба-

лансированного социально-экономического развития субъектов сферы 

культуры, при целевой установке развития – мультиплицированном сум-

марном эффекте для всех участников процесса. 

Данный подход дает возможность построения систем управления 

массовыми индустриальными культурными формами, адаптированными к 

меняющимся потребностям клиентов, формирующих клиентопотоки, це-

новую политику массовых услуг культуры. В результате возникает необ-

ходимость изменения информационной модели взаимоотношений между 

потребителем и производителем услуг культуры, агентами и контрагента-

ми. Процесс вовлечения организаций сферы культуры в рыночную эконо-

мику требует создания новых организационно-экономических форм коор-

динации потоковых процессов материальных и нематериальных ресурсов: 

1)  внутреннюю логистику: сбор данных, обслуживание, работа с 

клиентами и персоналом и др.; 

2) маркетинг: продвижение и продажа билетов и услуг, сопутству-

ющих товаров, реклама, информационное обеспечение, подготовка пред-

ложений и др.; 

3) внешняя логистика: обработка заказов, доставка инструментов и 

персонала, подготовка отчетности; 

4) предоставление услуг: непосредственный контакт потребителя и 

производителя услуг в результате реализации услуги культуры; 

5) постреализационное обслуживание: поддержка клиентов, обрат-

ная связь с потребителями, регулирование рекламаций, ремонт и др. 

В данном смысле в индустриальных культурных формах прослежи-

вается качественная зависимость между предоставлением услуг, прибылью 

и жизненным циклом услуг культуры и мерами поддержки услуг инду-

стрии культуры для привлечения инвестиций, повышения конкурентоспо-

собности услуг культуры и эффективности функционирования индустрии 

культуры, модернизации инфраструктуры субъекта РФ и повышению ка-

чества услуг культуры.   

При оценке размера потребности в услугах индустрии культуры 

конкретного субъекта, необходимо учитывать не только основные (базо-

вые) услуги, направленные непосредственно на удовлетворение потребно-

стей клиентов, но и сопряженные (дополнительные) с ними услуги, вели-

чина которых будет зависеть от портфеля услуг, возможностей 

продуцента, социально-экономического развития субъекта РФ. 



 

Федеральные органы исполнительной власти, осуществляющие 

функции по выработке государственной политики и нормативно-

правовому регулированию в установленной сфере деятельности, разрабо-

тали и утвердили базовые перечни государственных услуг, оказываемых 

(выполняемых) федеральными государственными учреждениями в соот-

ветствующих сферах деятельности. Показатели ведомственных перечней 

могут дополнять и детализировать, но не должны противоречить показате-

лям базовых перечней. 

Все базовые перечни до утверждения прошли несколько этапов рас-

смотрения и были обсуждены на проводимых совещаниях в Аппарате Пра-

вительства Российской Федерации и Минфине России. На настоящее время 

они указаны в ФЗ РФ (редакция от 01.12.2011 № 690) . 

Под базовыми услугами понимается совокупность услуг, которая 

определяется конечным результатом деятельности продуцента услуг инду-

стрии культуры, минимально необходимого для выполнения профилиру-

ющего направления функционирования и получения максимальной при-

были. Они определяют формирование и развитие всего набора остальных 

услуг, например, для музеев – выставочная деятельность, для кинотеатров 

– услуги кинопоказа.  

Дополнительные услуги представляют собой совокупность услуг, 

которые измеряются конечным результатом деятельности субъекта инду-

стрии культуры, сверх минимально необходимого для выполнения профи-

лирующего направления функционирования продуцента, не участвующих 

в получении основной части прибыли. Например, для музеев – сувениры, 

печатная продукция, для кинотеатров – питание, развлечение и др.  

Объём потребности в услугах индустрии культуры определяется для 

каждого случая. Методические подходы к определению потребности в 

услугах, зависят от целого ряда факторов. На ранних этапах потребность в 

услугах определеляется укрупнено, опираясь на показатели числа реципи-

ентов, норм потребления услуг и рыночной стоимости услуг. 

Автором представляется необходимым развить понятие сервисный 

поток в качестве интегратора потокового процесса индустриальных куль-

турных форм, направленный на достижение высокого качества предостав-

ления услуг культуры с наименьшими затратами, являющийся результатом 

целевой интеграции материальных, информационных, финансовых, трудо-

вых потоков. Если «поток» представляет собой направленное движение 

совокупности однородных объектов, то под процессом в специальной ли-

тературе понимается «последовательная смена состояний, изменение явле-

ния, стадий развития при достижении какого-либо результата» [3; С. 88]. 

Регулирование сервисного потока целесообразно рассматривать как единое 
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целое – полностью интегрированная система, реализующая цели от произ-

водителя до конечного потребителя. Схематически алгоритм формирова-

ния сервисных потоков индустриальных культурных форм возможно пред-

ставить в виде взаимосвязанных потоковых процессов, присутствующих в 

любых элементах системы. Алгоритм развития и формирования сервисных 

потоков индустриальных культурных форм, отличается объектной направ-

ленностью, что позволяет выявить многоуровневую ценностную систему 

потребителей, упорядочить структуру предоставляемых услуг и состав 

продуцентов, генерирующих эти услуги. Алгоритм управления сервисным 

потоком индустриальных культурных форм осуществляется в процессе 

интеграции и состоит из основных уровней: стратегическом и технологи-

ческом. Учитывая отличительные особенности услуг: неосязаемость, не-

долговечность, невозможность накапливать - имеет смысл рассматривать 

не поток услуг, а совокупность продуцентов. При таком рассмотрении не 

возникает противоречия между определением потоковых процессов и 

сущностью услуг. 

Сервисный поток в экономической теории определяется как «вид 

логистического потока, в котором в качестве совокупности объектов вы-

ступает определенный набор нематериальных благ, получаемый клиентами 

в соответствии с их потребностями» [4; С. 12]. Также под сервисными по-

токами сферы услуг понимаются «потоки нематериальной деятельности, 

генерируемые логистической системой в целом или ее подсистемой, 

предоставляемые потребителю с целью удовлетворения его потребности» 

[5; С. 26]. Результатом непосредственного взаимодействия поставщика и 

потребителя в данном процессе является процесс обслуживания и, следо-

вательно, качество обслуживания. Различие данных основополагающих 

понятий для сферы сервиса и услуг заключается в конечном результате: 

сервисный поток – поток бизнес-процесса обслуживания, потоки сервис-

ных услуг – поток сформированных услуг как конечного результата дея-

тельности организации.  

Сервисный поток является логистическим процессом преобразова-

ния и полностью опирается на логистические принципы системности. Си-

стемность в данном случае заключается в комплексном рассмотрении под-

систем производственно-сбытовой системы, являющихся базой 

формирования организационно-экономического механизма логистической 

поддержки. Представляется возможным разграничить понятия «логистиче-

ские потоки услуг» и «сервисные потоки»: первые трактовать как вид ло-

гистических потоков, в качестве совокупности объектов которых выступа-

ет скомплектованный пакет услуг, вторые – как потоки процесса 

обслуживания, каждые из которых имеют свою специфику и характери-

стики. Параметры сервисного потока обусловлены качеством, временным 



 

интервалом, территориальными параметрами и специфическими характе-

ристиками.  

В зависимости от вида и формы оказываемых услуг в процессе до-

ведения их до непосредственной реализации в различных комбинациях и 

количестве принимают участие различные потоки, следовательно:  

- процесс оказания услуг культуры может рассматриваться как 

процесс специфического производства, в котором присутствуют входные 

ресурсы и их преобразование согласно интересам и требованиям непосред-

ственных потребителей; 

- поток услуг – как вид логистического потока, в качестве со-

вокупности объектов в котором выступает набор нематериальных благ, 

получаемый клиентом в соответствии с его потребностями, скомплекто-

ванный в пакет услуг;  

- сервис индустрии культуры – целенаправленный и техноло-

гически выверенный процесс профессиональной общественной деятельно-

сти структур общества, в рамках которых осуществляется культурное вос-

производство, направленный на удовлетворение личных и общественных 

потребностей. К социально-культурной сфере следует отнести различные 

виды и сферы социальной деятельности по формированию и использова-

нию человеческого потенциала как источника и конечной цели обществен-

ного развития.  

Основным признаком потокового процесса является смена трех пе-

ременных – временной, пространственной и количественной, что позволя-

ет рассматривать их во временном и в фазовом пространстве, которое от-

ражает качественные изменения потоков и дает возможность определить 

различные пространства существования потоков, обосновав, тем самым, 

качественные различия между ними. Под потоковым процессом любой 

природы понимается «…последовательная смена состояний однородных 

объектов, имеющая временную протяженность» [6; С. 16]. В рамках пере-

численных потоковых процессов отражается перемещение элементов си-

стемы на входе, в процессе переработки и на выходе, а также функциони-

рование всей инфраструктуры производства услуг.  

Процесс оказания услуг культуры может рассматриваться как про-

цесс специфического производства, в результате преобразования входных 

ресурсов соответственно требованиям непосредственных потребителей. 

При сокращении временного промежутка или его отсутствия, потоки, рас-

сматриваемые в определенный момент времени, могут быть определены 

как запасы соответствующих ресурсов. В сфере услуг ввиду нематериаль-

ности в качестве запасов выступают или материальные ресурсы, как обес-

печивающие процесс обслуживания, или информационные ресурсы, как 



90                                        STUDIA CULTURAE: Вып. 3 (49) 

инициирующие или управляющие, или финансовые, в качестве сопутству-

ющих, в зависимости от вида выполняемой логистической операции. Явля-

ясь элементами логистической системы, потоки взаимосвязаны, а в про-

цессе их формирования и функционирования частично взаимозаменяемы. 

Модель соотношения статических и динамических параметров потока, в 

основе которой лежит относительная стабильность системы, формируется 

как дифференциальная и интегральная зависимость данных состояний при 

применении временного показателя как переменной.  

Формирование комплекса потоковых процессов в системе услуг 

культуры на основе сквозной схемы процессов производства и обращения 

позволяет представить процесс обслуживания от источника до конечного 

потребителя и определить возможные издержки на данном пути. Сервис-

ное обслуживание формируется при продвижении какого-либо логистиче-

ского потока, при непосредственном их взаимодействии. Интеграция ре-

сурсопотоков формирует базу оказываемых услуг, которая, преобразуя их, 

определяет направленность и специфику с учетом их соответственно ока-

зываемым видам услуг. На этапе непосредственного оказания услуг, под-

разумевающего момент встречи потребителя и продуцента, происходит 

взаимодействие интегрального потока в виде скомплектованной услуги и 

потребителя. Применение понятия энтропии для процессов индустрии 

культуры, основанное на предположении, что деньги являются аналогом 

энергии, позволит оптимально использовать ресурсы, повышая эффектив-

ность функционирования всей экономической системы услуг культуры. 

Оптимальность, в данном случае, есть степень использования системой 

ресурсов, т. е. отношение ресурсов, подлежащих потреблению, к ресурсам, 

фактически потребляемым.  

Учитывая отличительные особенности услуг, рассматривается не 

поток услуг, а поток продуцентов. «Если продуцента услуг «доставляют» к 

клиенту – это прямой поток, если, наоборот, потребителей к источнику – 

обратный. При таком рассмотрении не возникает противоречия между 

определением потоковых процессов и сущностью услуг» [7; С. 14]. 

В потоках ресурсов имеет место соединение нескольких обязатель-

ных составляющих в одно время и в определенном месте – продуцентов, 

информации, материальных объектов и финансовых инструментов, высту-

пающих основой формирования потоковых процессов, с целью удовлетво-

рения потребностей потребителей. Основных два подхода к систематиза-

ции индустриальных культурных форм в системе обслуживания индустрии 

культуры выражают:  

1) формирование двухуровневой структуры перечня услуг, со-

стоящей из отраслевого перечня услуг и ведомственного. Такой подход 



 

может применяться в случае, если в субъекте РФ разработана региональная 

программа социально-экономического развития; 

2) формирование единого перечня услуг с целью последующего 

создания заданий для подведомственных учреждений.   

Структуризация комплекса услуг культуры производится по основ-

ным группам: базовым и дополнительным (индивидуальные, эксклюзив-

ные). К базовым услугам следует отнести весь перечень услуг, подтвер-

жденных федеральными законами, к дополнительным – услуги, 

предоставляемые по требованию потребителя и не входящие в базовые. 

Исходя из проделанного анализа, доминирующей функцией массовой 

культуры является потребление унифицированных продуктов, симулякров 

культурной деятельности. Потоковый процесс культурного потребления 

двухсторонний не статичный, а интерактивный процесс обмена, за кото-

рым стоят определенные паттерны. 

2.2. Традиционная культура 

В противоположность к массовой культуре современного общества 

автором рассматривается традиционная истинная культура, основанная на 

архетипах культуры. Основными авторскими паттернами современного 

состояния традиционной культуры России рассматриваются «ценность» и 

«знание», «творчество». В зависимости от исходной цели выбираются и 

базовые составляющие данных паттернов, акторов и основные элементы 

конечной структуры индустрии культуры для конкретного потребителя в 

конкретный временной промежуток. Ценность – как вне экономическое 

понятие, трактующее культуру как систему смыслов; стоимость как полно-

стью экономическое понятие, рассматривающее культуру как систему 

платных услуг/индустрию культуры направленных на получение прибыли 

путем тиражирования копий. Творчество связывают с созданием новых 

креативных продуктов, таких как художественные произведения (и это 

часто классифицируют как художественное творчество), авторами которых 

являются писатели, поэты, драматурги, художники, композиторы и т.д. 

При этом результат их работы во многом зависит от уровня духовно-

творческой свободы общества. В зависимости от исходной цели выбира-

ются и базовые составляющие данных паттернов, и основные элементы 

конечной структуры системы культуры для конкретного потребителя в 

конкретный временной промежуток. Знание – как передача и получение 

сведений, знаний, отношений, необходимых для развития культуры и ци-

вилизации, являясь основой образования, воспитания и обучения. Содер-

жательно знание интегрирует науку, религию и культуру и выстраивается 

как философия. 
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Основная функция традиционной истинной культуры производство 

культурных смыслов. Критическое осмысление понятие культуры в аспек-

те современного культурного потребления, раскрывает трансформацию 

самого понятие культуры. Новая псевдокультура включает антикультур-

ные смысловые поля и формы, и, как следствие, негативные проявления, 

тенденции, динамику практики функционирования и внешние и внутрен-

ние ее общественные проявления. Современный тип культуры – посткуль-

туры разрушает традиционные истинные ценности культуры. 

3. ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Существующая двойственность интерпретации индустрии культуры 

как чисто экономической категории и полярно противоположной ей вне 

экономической духовно-культурологической, отображает и хаос практиче-

ской стороны её функционирования.  

Массовая культура, рыночная экономика, бизнес, как состояние об-

щества содержат в себе как позитивные, так и негативные тенденции. Бо-

лее или менее эффективно противостоять негативным тенденциям, как по-

казывает опыт стран с развитой рыночной экономикой и развитыми 

институтами гражданского общества, можно.  

Функционирование индустрии культуры представляет собой систе-

му, состоящую из трех пар основных паттернов. В рамках авторской моде-

ли функции делятся в два противоположных, но взаимосвязанных блока: 

функциональный и ресурсный. В функциональный блок входит вне эконо-

мические компоненты (ценность – знание – творчество) выполняющие: 

функция теоретико-методологические (концепция, теория, методология), 

функция мотивации и стимуляции, прогнозирования и планирования, 

функция организации, функция контроля, функция регулирования. Ресурс-

ный блок состоит из блока экономических компонентов (стоимость – ин-

формация – услуга) материальные, финансовые, рекреационные ресурсы, 

материально-технический базис, блока нематериальных ресурсов (трудо-

вые ресурсы, потоки дополнительных услуг, уровень обслуживания) и вы-

полняет обеспечивающие функции. Идеальная модель функционирования 

индустрии культуры рассматривается как механизм, направленный именно 

на вне экономические компоненты индустрии культуры. 

Существующая система оценки эффективности системы культуры 

не дает качественных показателей, так как применятеся к псевдо- или ква-

зи-культуре. Современные социально-экономические стратегии РФ не со-

единимы и не сопоставимы с обще-культурной тенденцией, трендом.  

Данное постмодернистское положение культуры разрушает всю си-

стему культуры. Интеркультурный ответ на негатив культурных различий 

постмодерна на основе «различия» и «повторения» и «различия различия» 

формирует возможность диалога культурных форм, провоцируя возникно-



 

вение эффекта синергии. Культурные различия выступают фактором куль-

турной динамики и интеграции.  

В результате конвергенции противоположных по направленности 

комбинаций паттернов формируется новый тип индустрии культуры, в 

котором экономические факторы не находятся в приоритетном положении, 

а именно не материальные факторы определяют направление развития ин-

дустрии культуры. Формируется новый тип экономических составляющих, 

отвечающих ценностным культурным предпочтениям, формируются эко-

номические отношения нового типа. 
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